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Online-Befragung 

 

Österreichs Wünsche beim 

Lebensmitteleinkauf 
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Eckdaten der Befragung  

 Ziel KonsumentenInnenbefragung zu 

 Österreichs Wünschen beim LM-Einkauf 

 Erhebungsmethode Online-Befragung  

 Grundgesamtheit Web-Aktive ÖsterreicherInnen 

 Stichprobengröße  n = 1.100 

 Befragungszeitraum 16. bis 26. Februar 2017  

 Fragebogenlänge 7,5 Minuten 

 Schwankungsbreite +/-3 % bei 95 % Signifikanzniveau 
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Stichprobenbeschreibung 

Die Repräsentativität der Online-Studie ist unter  

Beachtung folgender Faktoren gewährleistet:  

 

 

 

 Frauen sind überrepräsentiert, sind auch für die  

meisten Kaufentscheidungen verantwortlich. 

 Mehr jüngere BefragungsteilnehmerInnen.  

 Auf Bundesländerebene kann die Repräsentativität  

gewährleistet werden.  
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Käufertypen nach dem Einkaufsverhalten  

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Die wichtigsten Trends 

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Die wichtigsten Trends 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 



30. März 2017 - Folie 7 

Spontane Nennungen von Frische-Produkten  

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Offene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Einkaufsquellen dieser Produkte 

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Wien ist anders 

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Angebot und Preise 

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Elektronischer Marktplatz 

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Februar 2017, n = 1100) 
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Produktpallete für den elektronischen Marktplatz 

 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Geschlossene Frage, Antworten: Ja, Eher ja, Eventuell, Eher nein, Nein, konsumiere ich nicht; Februar 2017, n = 1100) 
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Wünsche der KonsumentInnen 

(Quelle: WHITEBOX GmbH, Offene Frage, Angaben in %, Februar 2017, n = 1100) 
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KEY-FINDINGS DER STUDIE 

 Eindeutige Trends beim Lebensmitteleinkauf erkennbar 

 Foodwaste, Informationsbedarf, mehr Einkaufsmöglichkeiten 

 Wichtigsten Produkte: Gemüse, Eier, Milch, Fleisch 

 Wichtigste Einkaufsquelle: Supermarkt  

 Mit der Angebotspallete im Supermarkt grundsätzlich zufrieden  

 Höhere Preise für Ö Produkte vom Bauernhof vertretbar  

 12 % würden gerne auch online einkaufen + 33 % eventuell 
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Daniela Höllerbauer, MBA        

d.hoellerbauer@whitebox.at 

 

Sabine Postlmayr, BA  

s.postlmayr@whitebox.at  

 

WHITEBOX GmbH 

A-4020 Linz, Wiener Straße 131 

Tel.: 0732 / 66 11 67 

Kontakt WHITEBOX GmbH 

 

 

 

 

 

Besuchen Sie uns auf whitebox.at   


