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Bewegtbildnutzung

Jede Osterreicherin und jeder Osterrei-
cher konsumiert taglich 3,75 Stunden
lang Bewegtbilder in jeglicher Form (li-
near bis On Demand) iber alle Devices
(vom TV-Gerét (iber das Tablet bis zum
Smartphone).

TELETEST

Der TELETEST ist ein elektronisches
Fernseh-Messsystem, das die Reich-
weiten und Seher-Beurteilungen aller
in Osterreich empfangbaren Fernseh-
sender erfasst. Flihrende Experten
bezeichnen den TELETEST als die
harteste aller Mediawahrungen.

Bewegtbildnutzung in Osterreich

Die vorliegende Studie .Bewegtbildnutzung im Tagesverlauf 2018 bildet
den Bewegtbildkonsum der Osterreicherinnen und Osterreicher in seiner
Gesamtheit ab. Gleichzeitig zeigt die Studie die Verteilung der Nutzung auf
die einzelnen Plattformen, Gerite und Verbreitungswege.

Erstmals konnte im Rahmen dieser Studie ein Vergleich der Nutzungsdaten
tiber mehrere Jahre hinweg dargestellt werden. Die Werte aus den Jahren
2016 bis 2018 zeigen dabei eine konstante Entwicklung der Bewegtbildnut-
zung insgesamt. Erkennbar ist jedoch, dass die neuen Moglichkeiten von
TV - von aufgenommenem TV bis zu Live Stream TV — einerseits von den
TV-Sendern umfangreich angeboten und vom Publikum auch gut ange-
nommen werden.

In Summe kann eine anhaltende Stabilitéit in der Bewegtbildnutzung durch
die Studie deutlich gemacht werden. Seit 2017 geben AGTT und Rundfunk
und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH) gemeinsam die Untersu-
chungin Auftrag,



Studie
Bewegtbildnutzung 2018
im Tagesverlauf

Studiendesign

Die Studie ..Bewegtbildnutzung 2018" zeigt den Bewegtbildkonsum in seiner
Gesamtheit, d.h. vollig unabhéangig von Plattform (TV, YouTube, DVD, Net-
flix, ...), Verbreitungsweg (Kabel, Sat, Online, IPTV. ...), Ort der Nutzung oder
verwendetem Endgerit.

Das Marktforschungsinstitut GfK Austria befragte im Auftrag von AGTT
und Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR) 4.000 Osterreiche-
rinnen und Osterreicher iiber 14 Jahren mittels Online-Fragebogen iiber ihre
Mediennutzung am jeweils gestrigen Tag.

Feldzeit
24. Janner bis 21. Februar 2018

Stichprobe
n=4.000

Computer Assisted Web Interviews,
durchgeftinrt in Tagesgleichverteilung
(ca. 141 Interviews pro Tag)

Grundgesamtheit

Osterreichische Bevélkerung 14+
reprasentativ nach Alter, Geschlecht,
Bundesland, OrtsgrdBe und Bildung.



Bewegtbild wird taglich 225 Minuten
genutzt, 193 Minuten davon entfallen
auf TV.

TV deckt 86% der gesamten
Bewegtbildnutzung ab — bei den
14- bis 29-Jéhrigen konsumieren zwei
Drittel ihre Bewegtbilder via TV.

Fakten zu Bewegtbild

Nutzung pro Tag
225 Minuten

Tages-Reichweite
90,7%

Verteilung der Nutzungszeit

‘ Aufgenommenes TV: 10 Minuten

l TV On-Demand/Live-Stream-TV: 11 Minuten

Bewegtbild erreicht alle

In allen Zielgruppen konsumiert nahezu jeder Osterreicher und jede Os-
terreicherin wochentlich Bewegtbild. Dabei zeigen sich sowohl hinsichtlich
Geschlecht als auch Alter auffallend stabile Werte tiber die letzten drei Jah-
re: In allen untersuchten Zielgruppen werden 99 % bzw. 100 % pro Woche
mit Bewegtbild erreicht.

Lineares TV: 172 Minuten

TV gesamt:
193 Minuten

Online-Videoplattformen: 26 Minuten

DVDs/gekaufte Inhalte: 5 Minuten

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in Minuten
Quelle: RTR/AGTT Bewegthildstudie; Feldzeit: 24.1.2018 - 21.2.2018; n = 4.000;

Methode: CAWI



Ergebnisse
Bewegtbildnutzung
im Tagesverlauf

Tagesreichweiten im Detail

Jeden Tag erreicht Bewegtbild je nach Altersgruppe 85 % — 96 % aller Perso-
nen. Besonders gut schneidet lineares TV ab: Mehr als drei Viertel setzen auf
diese Art des Bewegtbildkonsums. Bei der Plattform .aufgenommenes TV*
liegen alle Altersgruppen ab 14+ in etwa gleich. Bei den neuen TV-Angebo-
ten wie Livestreaming, On Demand, aber auch Video und DVD zeigen die
14- bis 29-Jahrigen eine iiberdurchschnittliche Nutzungsintensitat.

Fakten Laufendes TV

Nutzung pro Tag
76,2%

Tagesreichweite
76,7%



Laufendes und aufgenommenes TV
erzielen bei den Osterreicherinnen und
Osterreichern tber 14 Jahren zusam-
men einen Marktanteil von 81,3%,
inkl. Live- und On-Demand-Nutzung von
Sender-Mediatheken sind es 86,2%.

Tagesreichweite Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Laufendes ~ Aufgenom- Live-Stream OnDemand  Videos (Live, DVDs/ Bewegt-
TV menes TV v TV OnDemand,  gekaufte  bildnutzung

Download) Inhalte gesamt
14-19 Jahre 51,5 9,8 9,9 15,5 54,3 9,0 85,7
20-29 Jahre 59,3 9,9 11,6 13,5 43,7 7,6 86,3
30-39 Jahre 62,0 6,9 4,0 7,7 37,2 5,0 84,8
40-49 Jahre 79,7 10,6 2,8 4,2 23,0 3,2 90,3
50-59 Jahre 85,1 8,6 2,1 3,7 15,7 2,6 94,5
60-69 Jahre 92,0 8,7 1,9 2,8 12,8 2,8 95,5
70 Jahre + 92,3 11,3 0,8 0,9 11,4 1,6 95,9
Total 76,2 9,4 43 6,2 26,3 4,2 90,7

Basis: Personen 14+ Jahre, n=4.000, Angaben in %, mindestens eine Viertelstunde Nutzung
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.1.2018 - 21.2.2018; Methode: CAWI



Ergebnisse
Bewegtbildnutzung
gestern

Durchschnittliche Nutzungsdauer pro Person gestern
14+ Jahre (n = 4.000), in Minute

Laufendes Aufgenommenes Live-Stream On Demand Videos (Live, On De- DVDs/ Bewegtbildnutzung
TV v v v mand, Download) gekaufte Inhalte gesamt

2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018
14-19 Jahre 122 100 84 5 6 11 5 4 9 5 10 16 46 69 87 16 13 7 199 202 214
20-29 Jahre 146 138 110 8 4 7 5 7 14 6 13 17 38 47 83 10 7 9 212 216 210
30-39Jahre 140 149 115 8 10 7 4 4 3 9 7 7 24 24 31 9 8 9 195 202 171
40-49 Jahre 177 187 166 7 10 15 3 2 4 3 3 3 13 17 2 4 4 3 208 223 212
50-59 Jahre 198 201 200 © g8 10 2 2 3 3 3 3 7 12 11 4 5 2 220 232 230
60-69 Jahre 243 253 249 © 9 M 2 4 2 2 1 3 4 4 5 3 4 3 260 276 273
70 Jahre + 2563 268 249 8 711 1 0 0 2 1 3 3 5 1 1 2 266 282 268

Total 185 190 172 7 8 10 3 3 5 4 5 6 17 22 266 5 5 223 234 225

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in Minuten Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.1.2018 - 21.2.2018; n = 4.000; Methode: CAWI



TV ist Tagesbegleiter

Bewegtbild nimmt einen betrachtlichen Teil des Tages bzw. der Freizeit ein
— im Schnitt fast 4 Stunden pro Tag (225 Minuten). Lineares TV ist dabei mit
172 Minuten nach wie vor mit Abstand die fiihrende Mediennutzungsquelle.
Die Werte fiir Bewegtbild differieren insgesamt relativ wenig nach Zielgrup-
pe und schwanken auch nicht allzu stark tiber die Jahre. Auffallig ist jedoch,
dass es durchaus Unterschiede zwischen den einzelnen Altersgruppen gibt,
wenn es um die Quellen ihrer Nutzung geht. So wird klassisches TV umso
wichtiger, je dlter eine Person ist. Je jiinger eine Person ist, desto wichtiger
werden simtliche Online-Angebote, sowohl von Sendern als auch von Platt-
formen wie YouTube oder Netflix.

Welche Plattformen fir Bewegtbild werden genutzt?

Vom gesamten Bewegtbildkonsum entfallen 86 % auf TV. Den grofSten Teil,
namlich 77 %, nimmt der klassisch-lineare Teil ein, jeweils 5 % entfallen auf
die Quellen .aufgenommenes Programm” sowie Mediatheken. 12 % des Be-
wegtbildkonsums nehmen der Studie zufolge bereits Onlineplattformen
(OTT-Dienste) ein. Dabeiist YouTube mit 4 % die am ehesten relevante Platt-
form. Amazon und Netflix erreichen je 2 %, Facebook 1 %, alle anderen An-
bieter noch weniger. Damit ist deutlich belegt, dass TV-Sender mit eigenen
Plattformen fast 90 % der gesamten Bewegtbildnutzung abdecken.

Hinzu kommt, dass relativ viele TV-Formate — oder zumindest Ausschnitte
daraus — auf anderen Plattformen wie eben YouTube oder Facebook gese-
hen werden.



Ergebnisse
Bewegtbildnutzung
im Tagesverlauf

Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14+ Jahre (n = 4.000), in %

Aufgenommenes TV: 4,6%
TV On Demand: 2,8%

TV Live-Stream: 2,1%
DVDs/gekaufte Inhalte: 2,2%

Facebook: 0,7%
WhatsApp: 0,4% 12 %
Instagram: 0,4%

bs.to (burning series): 0,3%
Google+: 0,2%

movie.to: 0,2%

Andere Videos: 2,2%

¢, YouTube:3,7% 7
“ Netflix: 1,9%
Laufendes ‘ Amazon Prime Video: 1,7%
TV:76,7%
S

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in %
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.1.2018 - 21.2.2018; n=4.000, Methode: CAWI
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TV sehen insgesamt "66%
(linear und online) der Osterreiche-
rinnen und Osterreicher zwischen 14

und 29 Jahren, 30% nutzen andere
Online Bewegtbildangebote
(inkl. Social Media).

Verschiebungen in der Mediennutzung

Durch den Drei-Jahres-Vergleich lassen sich Verdnderungen in der Vertei-
lung der Mediennutzung gut erkennen. Dabei machen sich bei den Nutze-
rinnen und Nutzern von TV-Angeboten (14+) insgesamt leichte, aber stetige
Verianderungen tiber die Jahre bemerkbar: So nimmt die lineare Nutzungs-
form von TV seit 2016 von 83 % auf 77 % ab, zeitunabhédngige Nutzungsfor-
men nehmen zeitgleich zu. Beispielsweise konnen sowohl Mediatheken als
auch aufgenommene TV-Programme ihren Anteil jeweils von 3 % auf 5 %
(also zusammen fast von 6 % auf 10 %) nahezu verdoppeln. Non-TV-Platt-
formen legten ebenfalls von 8 % auf 12 % zu. Non-lineare Nutzungsformen
werden somit immer wichtiger, das lineare Fernsehen bleibt aber dominant.

Bewegtbild-Plattformen des jungen Publikums

Die Nutzung von Bewegtbild nimmt bei allen Personengruppen einen re-
levanten Teil der Freizeit ein. Medienkonsument/innen unter 30 Jahren
nutzen fast genauso viel Bewegtbild wie éltere Zielgruppen — mit einem
Unterschied: der Verbreitungsweg. So wihlen die Jiingeren vermehrt die
Online-Schiene oder zeitversetzte Inhalte. TV-Sender sind dabei fiir zwei
Drittel ihrer Nutzung verantwortlich: 48 % werden tiber lineares Fernsehen
generiert, und bereits weitere 18 % tiber Mediatheken bzw. aufgenommene
Programme. OTT-Dienste machen hierbei 30 % der Nutzung aus. YouTube
steht dabei fiir 9 %, Netflix und Amazon fiir knapp 5 % bzw. knapp 4 % der
Bewegtbildnutzung, Interessant dabei ist, dass auch diese sehr junge Alters-
gruppe ganz klassisches, lineares Fernsehen immer noch rund 10-mal mehr
als Netflix und 13-mal mehr als Amazon Prime nutzt.



Ergebnisse
Bewegthildnutzung
im Tagesverlauf

Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14-29 Jahre (n = 897),in %

Aufgenommes TV: 4,1%
TV On Demand: 7,8%
- TV Live-Stream: 5,9%
‘ DVDs: 4,1%
O Yoube:95%
Netflix: 4,7%
Amazon Prime Video: 3,6%
Facebook: 1,6%
\. Instagram: 1,3%
bs.to (burning series): 1,1%
’\\\\\ WhatsApp: 0,9%
movie.to: 0,8%
Snapchat; 0,6%
Andere Videos: 6,0%

Laufendes
TV: 48,0%

Basis: Bewegthildnutzung gestern gesamt, Angaben in %
Quelle: RTR/AGTT Bewegtbildstudie; Feldzeit: 24.1.2018 - 21.2.2018; n=4.000, Methode: CAWI

30%
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arbeitsgemeinschaftteletest

AGTT

Die Arbeitsgemeinschaft TELETEST (AGTT) ist der Zusammenschluss der Sender
ATV Privat TV GmbH, IP Osterreich GmbH, ORF/ORF-Enterprise GmbH, ProSie-
benSat.1 PULS 4 GmbH, ServusTV (Red Bull Media House GmbH) sowie Goldbach
Media Austria zur gemeinsamen Durchfithrung und Weiterentwicklung der konti-
nuierlichen quantitativen Erfassung der Nutzung von Bewegtbildinhalten in Oster-
reich einschliefSlich der Erhebung und Auswertung der Daten. Die AGTT betreibt
das osterreichische Fernseh-Panel TELETEST und entwickelt ihr Instrumentarium
kontinuierlich weiter, um dem Markt téglich verléssliche Daten tiber die Nutzung
von Bewegtbildinhalten zu liefern. Stellvertretend fiir die an ihr beteiligten Gsterrei-
chischen TV-Sender und -Vermarkter nimmt die AGTT an Screenforce teil.

GfK/GFK AUSTRIA

GIK steht fiir zuverlédssige und relevante Markt- und Verbraucherinformationen,
durch die das Marktforschungsunternehmen seinen Kunden hilft, die richtigen
Entscheidungen zu treffen. GfK verfiigt iiber 80 Jahre Erfahrung im Erheben und
Auswerten von Daten. Rund 13.000 Experten vereinen globales Wissen mit Analy-
sen lokaler Markte in mehr als 100 Landern. Mithilfe innovativer Technologien und
wissenschaftlicher Verfahren macht GfK aus grofien Datenmengen intelligente In-
formationen. Dadurch gelingt es den Kunden von GfK, ihre Wettbewerbsfahigkeit
zu steigern und das Leben der Verbraucher zu bereichern. GfK ist einer der fithren-
den Anbieter im Bereich der Reichweitenmessung mit mehr als 40 Jahren Erfahrung
in diesem Bereich. GIK erhebt derzeit die TV-Reichweiten in Osterreich, Belgien,
Deutschland, im Libanon, in den Niederlanden und in Portugal und ist beauftragt,
Fernsehpanels in Brasilien und Saudi-Arabien aufzubauen.

Die GIK Austria ist das groite Marktforschungsunternehmen in Osterreich. Die
Zusammenarbeit zwischen dem von Dr. Walter Fessel im Jahre 1950 gegriindeten
Institut und der GfK (Gesellschaft fiir Konsum-, Markt- und Absatzforschung) be-
gann 1972. Die GfK Austria verfiigt derzeit tiber etwa 380 festangestellte Mitarbeiter
und fungiert auch als regionale Drehscheibe des GfK-Netzwerks in der CEE-META
Region. Das bedeutet, dass hoch qualifizierte Spezialisten aus Osterreich Studien in
Zentral- und Osteuropa, Nahen Osten, Tiirkei und Afrika koordinieren.

Die GIK Austria ermittelt seit 1991 die Reichweiten und Beurteilungen aller in Os-
terreich empfangbaren Fernsehsender mit Hilfe des elektronischen Zuschauer-
mess-Systems TELETEST.



RTR _J RTR

Die Rundfunk und Telekom Regulierungs GmbH (RTR-GmbH) unterstiitzt die
Kommunikationsbehérde Austria und die Telekom-Control-Kommission bei der
Erfiillung ihrer Aufgaben als deren Geschiiftsstelle. Die Mitarbeiter der RTR-GmbH
leiten fiir die KommAustria die Arbeitsgemeinschaft Digitale Plattform, nehmen
Aufgaben in den Bereichen Rundfunkfrequenzmanagement, Rechtsaufsicht und
Werbebeobachtung wahr und unterstiitzen die KommAustria bei samtlichen rund-
funkrechtlichen Verfahren. Als Geschéftsapparat fiir die Telekom-Control-Kommis-
sion sind Teams der RTR-GmbH fiir die Gebiete Allgemeine Geschéftsbedingungen,
elektronische Signatur, Frequenzvergabeverfahren und Wettbewerbsregulierung
zusténdig,

Credits

Screenforce

Screenforce ist die Gattungsinitiative der TV-Vermarkter in Deutschland, Osterreich S c R E E N —
und der Schweiz fiir Fernsehen und Bewegtbild. Die Partnerunternehmen sind die

Arbeitsgemeinschaft TELETEST (AGTT) fiir Osterreich, sowie IP Deutschland, Se- FU R c E
venOne Media, ARD-Werbung SALES & SERVICES, EL. CARTEL MEDIA, Discovery THE MAGIC OF TV

Networks Deutschland, SPORT1 MEDIA, Visoon Video Impact, Sky Media, Disney-
media+, ServusTV und AG Fernsehwerbung Schweiz (AGFS) fiir die Schweiz. Die
12 Partner représentieren gemeinsam 95 Prozent des TV-Werbemarktes in den
DACH-Léndern. Mehr Infos unter www.screenforce.at.
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