Frische wichtigstes Kaufkriterium

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote fir Ilhre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs?
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Aktionen und Preis

Frische

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote fiir Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs?
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Frischwaren Qualitat

Bitte beurteilen Sie nun lhr Einkaufsverhalten bei folgenden Lebensmitteln! Achten Sie da in Summe eher auf die Qualitat oder eher
auf den Preis bzw. Aktionen?
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groBRere Haushalte Aktionen

Bitte beurteilen Sie alles in allem Ihr Einkaufsverhalten bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs. Achten Sie da in Summe eher auf
die Qualitat oder eher auf den Preis bzw. Aktionen?

Total (n=1.683)

Haushaltsgrofle

1 Person (n=631)

2-3 Personen (n=759)
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Regionale Lebensmittel

Blicken Sie nun bitte in die Zukunft: Was meinen Sie, wird die Bedeutung folgender Lebensmittel in Zukunft an Bedeutung gewinnen,
gleichbleiben oder an Bedeutung verlieren?

an Bedeutung gewinnen (Skala 1 - 5)

52

Lebensmittel aus regionaler Produktion

Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft 39

Besonders nachhaltig produzierte Lebensmittel _ 36
Lebensmittel mit unabhangig kontrollierter hoher Qualitat _ 31
Lebensmittel pflanzlichen Ursprungs _ 27
Lebensmittel aus Niederpreissegmenten _ 25
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Lebensmittel fur eine vegetarische Ernahrungsweise

Lebensmittel fur eine vegane Erndhrungsweise 20
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