
WM-Radar 2026
Fußball-Fieber mit Beigeschmack

Mai 2026



Umfrage-Basics | Studien-Steckbrief

Auftraggeber Kooperationsstudie mit der FH Wiener Neustadt, Campus Wieselburg

Methode CAWI | Marketagent Online Access Panel

Sample-Größe n = 1.000 Netto-Interviews 

Kernzielgruppe Personen im Alter zwischen 14 und 75 Jahren | Inzidenz: 100%

Quotensteuerung Sample repräsentativ für die österreichische Bevölkerung | Random Selection 

Feldzeit 01.04.2026 - 09.04.2026

Studienumfang 39 Fragen

Mobile Teilnahme 66,7%



Zusammensetzung des Samples | n = 1.000
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49,8%

32,8%
Mit Matura

67,2%
Ohne

Matura

49,8%

6,8%

16,7%

18,5%

16,7%

18,9%

16,1%

6,4%

7,2%

14,9%

17,3%

16,9%

19,3%

17,7%

6,8%

Divers: 0,4%

14 - 19 7,1%

20 - 29 15,8%

30 - 39 17,9%

40 - 49 16,7%

50 - 59 19,0%

60 - 69 16,9%

70 - 75 6,6%
OÖ

16,8%

Stmk

13,0%

NÖ

19,1%

Ktn

6,2%

Tir

8,4%

Sbg

6,1%
Bgld

3,3%

Vbg

4,3%

W

22,8%



Generationen im Überblick | n = 1.000

• 1. Nachkriegsgeneration

• Geburtenreichste 

Jahrgänge

• Wirtschaftswunder erlebt

• Arbeit hat hohen 

Stellenwert

• Von Wirtschaftskrise geprägt

• Berufliches Vorankommen 

wichtig

• Ausgeprägtes Konsumverhalten

• Streben nach hoher 

Lebensqualität

• Erste Digital Natives

• Mit Globalisierung groß 

geworden

• Hohes Bildungsniveau

• Arbeit und Privatleben 

verschmelzen

• „Generation Smartphone“

• Differenzieren zw. Arbeit 

und Privatleben

• Unsichere Zukunft

• Selbstverwirklichung in der 

Freizeit gesucht

1965 – 1979 1994 – 2010

1946 – 1964 1980 – 1993

Baby Boomer
21,8%

Millennials
25,1%

Generation X
27,1%

Generation Z
25,7%

Source: absolventa.de



Fact Box:

• WM 2026 mobilisiert stärker als Katar: 63% zeigen Interesse an der Fußball-WM 2026 in Kanada, den USA und Mexiko. 

2022 (Katar) lag das Interesse im Vorfeld nur bei 37%. 67% werden die WM 2026 zumindest vereinzelt mitverfolgen (2022: 

39%). Bei den Emotionen dominieren Stolz auf die eigene Nationalmannschaft (32%) und Vorfreude (30%).

• Österreich als zentraler Einschaltgrund, Wohnzimmer als WM-Zentrale: Unter jenen, die die WM verfolgen wollen, 

interessieren sich 74% besonders für Spiele der österreichischen Nationalmannschaft. Danach folgen Halbfinale/Finale mit 

53% und Spiele sympathischer Nationen mit 42%. Das Wohnzimmer bleibt die WM-Zentrale, von dem aus die Spiele 

vorwiegend verfolgt werden (80%). 

• Gespaltene Einstellung zu Austragungsländern, weniger Boykott als 2022: 44% finden die Austragung in USA, Kanada 

und Mexiko (eher) gut, 56% (eher) schlecht (2022: 82%). Kanada profitiert im Image am stärksten: es wird von 61% als 

attraktiver Gastgeber bewertet (USA: 28% | Mexiko: 42%) und 57% erwarten positive Imageeffekte. Für 53% beeinflusst die 

politische Situation in den USA ihr Interesse an der WM. Nur 5% wollen die WM 2026 bewusst boykottieren (2022: 24%).

• Massive Skepsis gegenüber FIFA: 74% haben wenig bis gar kein Vertrauen in den Weltfußballverband. 87% sehen die 

FIFA zu stark von wirtschaftlichen Interessen geprägt, 84% als zu mächtig im internationalen Fußball, 83% wünschen mehr 

Regulierung. 59% halten den Prozess zur Vergabe von Fußball-Weltmeisterschaften für (eher) unfair.



Inwieweit sind Sie an der Sportart Fußball ganz grundsätzlich interessiert? || n=1.000 || MW 2,4 (Skala von "1 = Sehr interessiert" bis "4 = Überhaupt nicht interessiert")

Grundsätzliches Interesse an Fußball

25,4%

32,1%

22,8%

19,7%

Sehr interessiert Eher interessiert Weniger interessiert Überhaupt nicht interessiert

57,5%

74,7%

40,6%

Sample Total

Männlich

Weiblich

42,5%



Inwieweit sind Sie an der Sportart Fußball ganz grundsätzlich interessiert? || Skala von "1 = Sehr interessiert" bis "4 = Überhaupt nicht interessiert" || Wellenvergleich

Grundsätzliches Interesse an Fußball im Zeitverlauf

19,6%

23,8%
25,0%

31,6%

19,9%

26,1%

23,3%

30,7%

25,4%

32,1%

22,8%

19,7%

Sehr interessiert Eher interessiert Weniger interessiert Überhaupt nicht interessiert

WM 2022 (Katar) (n=1.000; MW 2,7) EM 2024 (Deutschland) (n=1.050; MW 2,6) WM 2026 (n=1.000; MW 2,4)

43,4% 46,0% 57,5% 56,6% 54,0% 42,5%



Welche generelle Einstellung haben Sie zur Fußball-Weltmeisterschaft als sportliches Großereignis? || n=1.000 || MW 2,4 (Skala von "1 = Sehr positiv" bis "5 = Sehr negativ")

Einstellung zur Fußball-Weltmeisterschaft

20,1%

34,9%

32,9%

6,9%

5,2%

Sehr positiv Eher positiv Neutral Eher negativ Sehr negativ

55,0%

67,3%

43,2%

Sample Total

Männlich

Weiblich

12,1%



Im Sommer 2026 findet die nächste Fußball-Weltmeisterschaft statt. [...] Inwieweit sind Sie an diesem Sportereignis interessiert? || n=1.000 || 

MW 2,3 (Skala von "1 = Sehr interessiert" bis "4 = Überhaupt nicht interessiert")

Interesse an der Fußball-Weltmeisterschaft 2026

25,6%

37,1%

20,9%

16,4%

Sehr interessiert Eher interessiert Weniger interessiert Überhaupt nicht interessiert

62,7%

77,1%

48,6%

67,3%

66,1%

58,7%

58,3%

47,2%

Sample Total

Männlich

Weiblich

Generation Z

Millennials

Generation X

Babyboomer

Schweiz

37,3%



[...] Inwieweit sind Sie an diesem Sportereignis interessiert? || 

Skala von "1 = Sehr interessiert" bis "4 = Überhaupt nicht interessiert" || Wellenvergleich

Interesse an Fußball-Großereignissen: WM 2022 | EM 2024 |WM 2026

14,3%

23,1%
24,0%

38,6%

26,2% 26,1%

19,8%

27,9%

25,6%

37,1%

20,9%

16,4%

Sehr interessiert Eher interessiert Weniger interessiert Überhaupt nicht interessiert

WM 2022 (Katar) (n=1.000; MW 2,9) EM 2024 (Deutschland) (n=1.050; MW 2,5) WM 2026 (n=1.000; MW 2,3)

37,4% 52,3% 62,7%
62,6% 47,7% 37,3%



Welche Gefühle verbinden Sie spontan Sie mit der Fußball-WM 2026? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Emotionen in Zusammenhang mit der Fußball-WM 2026

31,7%

29,5%

28,9%

26,8%

24,8%

24,4%

20,0%

10,8%

7,9%

7,5%

2,4%

7,5%

Stolz (auf eigene Nationalmannschaft)

Vorfreude

Begeisterung

Neugier

Gemeinschaftsgefühl

Kampfgeist

Gleichgültigkeit

Skepsis

Ärger / Ablehnung

Langeweile

Stress / Überforderung

Keine der Genannten

Männlich Weiblich

39,2% 24,3%



Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu? Die Fußball-WM 2026 ist für mich wie … || n=1.000

Wahrnehmung der Fußball-WM 2026

28,5%

15,4%

15,0%

14,4%

12,7%

11,2%

2,8%

eine willkommene Ablenkung vom Alltag.

ein Pflichttermin, dem man kaum entkommt.

etwas völlig Unwichtiges.

ein überinszeniertes Großereignis.

ein großes Volksfest.

Hintergrundrauschen.

ein Ärgernis.



Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? || n=1.000 || Top-2-Box: stimme voll und ganz zu / stimme eher zu

Zustimmung zu Aussagen in Zusammenhang mit Fußball-Großereignissen

70,8%

34,0%

26,8%

22,5%

16,2%

17,0%

20,2%

47,6%

49,9%

39,5%

37,9%

30,8%

91,0%

81,6%

76,7%

62,0%

54,1%

47,8%

Sportgroßereignisse sollten unpolitisch sein.

Die Fußball-WM verbindet Menschen über Grenzen hinweg.

Eine WM kann positive Impulse für Gesellschaft und Zusammenhalt setzen.

Die Fußball-WM lenkt von wichtigen Problemen ab.

Großereignisse wie die WM sind heute wichtiger denn je.

Die Fußball-WM hat für mich persönlich an Bedeutung verloren.
stimme voll und ganz zu

stimme eher zu



Gibt es Aspekte, die Sie an Fußball-Großereignissen wie der WM stören? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Negative Aspekte von Fußball-Großereignissen

Politische Einflussnahme und Instrumentalisierung

Korruption und mangelnde Transparenz

Der Weltfußballverband FIFA

Starke Kommerzialisierung

Umwelt- und Klimabelastung

1

2

3

4

5

56,4%

48,9%

39,8%

37,2%

32,9%



Gibt es Aspekte, die Sie an Fußball-Großereignissen wie der WM stören? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Negative Aspekte von Fußball-Großereignissen

56,4%

48,9%

39,8%

37,2%

32,9%

25,7%

11,3%

2,4%

12,4%

Politische Einflussnahme und Instrumentalisierung 

Korruption und mangelnde Transparenz 

Der Weltfußballverband FIFA 

Starke Kommerzialisierung 

Umwelt- und Klimabelastung 

Übermäßige Medienpräsenz 

Zu viele Spiele und zu lange Turnierdauer 

Sonstiges

Nichts stört mich

Männlich Weiblich

48,8% 30,3%

63,8%



Die Faszination Fußball ist ungebrochen, aber 
sie ist nicht mehr naiv. Viele Menschen freuen 
sich auf die Spiele, fiebern mit der 
österreichischen Nationalmannschaft mit und 
machen die WM zu einem Gemeinschafts-
erlebnis. Gleichzeitig wird das Umfeld des 
Weltfußballs deutlich kritischer betrachtet. Die 
Fans schauen heute nicht mehr nur auf den Ball, 
sondern auch auf Machtstrukturen, wirtschaft-
liche Interessen und politische Botschaften rund 
um das Turnier.

— Thomas Schwabl, Gründer und Geschäftsführer von Marketagent



[...] Werden Sie selbst die Fußball-WM 2026 mitverfolgen (z.B. im TV)? || n=1.000

Verfolgen der Fußball-WM 2026

67,3%
Ja, werden die Fußball-WM 

2026 mitverfolgen

32,7%
Nein, werden die Fußball-

WM 2026 nicht mitverfolgen



[...] Werden Sie selbst die Fußball-WM 2026 mitverfolgen (z.B. im TV)? || n=1.000

Verfolgen der Fußball-WM 2026

21,5%

45,8%

5,2%

27,5%

Ja, ich werde so viele Spiele wie 
möglich mitverfolgen

Ja, ich werde vereinzelte Spiele 
mitverfolgen

Nein, ich boykottiere diese WM und 
werde diesmal (fast) keine Spiele 

verfolgen

Nein, interessiert mich grundsätzlich 
nicht

30,9%

12,0%

26,1%

21,5%

20,7%

17,4%

Männlich

Weiblich

Generation Z

Millennials

Generation X

Babyboomer

67,3%

32,7%

57,6%



[...] Werden Sie selbst die Fußball-… mitverfolgen (z.B. im TV)? || Wellenvergleich

Verfolgen der Fußball-Großereignisse: WM 2022 | EM 2024 |WM 2026

9,7%

28,8%

23,8%

37,7%

21,0%

41,0%

8,2%

29,8%

21,5%

45,8%

5,2%

27,5%

Ja, ich werde so viele Spiele wie 
möglich mitverfolgen

Ja, ich werde vereinzelte Spiele 
mitverfolgen

Nein, ich boykottiere [...] /            
werde (fast) keine Spiele verfolgen

Nein, interessiert mich            
grundsätzlich nicht

WM 2022 (Katar) (n=1.000) EM 2024 (Deutschland) (n=1.050) WM 2026 (n=1.000)



Welche Spiele interessieren Sie an der Fußball-WM 2026 in Kanada, USA und Mexiko besonders? || Basis: Werden zumindest vereinzelt Spiele verfolgen || n=673 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Besonders relevante Spiele

Halbfinale / 
Finale

Spiele von 
Nationen, die mir 

besonders 
sympathisch sind

42,2%

Spiele der 
österreichischen 

Nationalmannschaft

73,7%

1

53,2%

2

3



Welche Spiele interessieren Sie an der Fußball-WM 2026 in Kanada, USA und Mexiko besonders? || Basis: Werden zumindest vereinzelt Spiele verfolgen || n=673 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Besonders relevante Spiele

73,7%

53,2%

42,2%

34,6%

1,2%

Spiele der österreichischen Nationalmannschaft

Halbfinale / Finale

Spiele von Nationen, die mir besonders sympathisch sind

Spiele großer Fußballnationen

Keine der oben Genannten

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

61,3% 72,9% 78,9% 83,8%



Wie bzw. wo werden Sie die Spiele der Fußball-WM 2026 vorwiegend verfolgen? || Basis: Werden zumindest vereinzelt Spiele verfolgen || n=673 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Wohnzimmer als WM-Zentrale

79,8%
werden die Fußball-WM 2026 im 

TV Zuhause mitverfolgen



Wie bzw. wo werden Sie die Spiele der Fußball-WM 2026 vorwiegend verfolgen? || Basis: Werden zumindest vereinzelt Spiele verfolgen || n=673 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Verfolgung der Spiele

79,8%

26,2%

17,1%

14,4%

12,2%

12,2%

8,3%

3,3%

0,4%

Im TV Zuhause

Im TV bei Freund*innen/ Bekannten zuhause

Online über einen Live-Stream

In einer Public Viewing Zone

Im TV in einer Bar/ in einem Lokal

Mobil (z.B. am Smartphone) über einen Live-Ticker

Im TV in einer Sportbar

Live im Stadion

Sonstiges

Generation Z Millennials Generation X Babyboomer

26,0% 20,3% 12,9% 6,3%



Welche der folgenden Dinge gehören für Sie zu einem typischen WM-Spielabend? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Must-haves für einen gelungenen WM-Spielabend

44,4%

34,1%

27,2%

25,1%

23,7%

19,9%

17,5%

14,5%

11,3%

10,4%

7,8%

6,4%

23,3%

Knabbereien / Snacks

Mitfiebern, mitdiskutieren oder über das Spiel sprechen

Spiel gemeinsam schauen (z.B. mit Freund*innen, im Lokal, Public Viewing)

Alkoholische Getränke

Auf einem großen Fernseher oder mit Beamer schauen

Nicht-alkoholische Getränke

Gemeinsames Essen

Grillen

Wetten / Tippspiele rund um das Match

Danach Analysen, Diskussionsrunden etc. verfolgen

Nebenbei am Handy Ergebnisse, Infos oder Kommentare verfolgen

Fanartikel tragen oder Wohnung passend dekorieren

Keine der oben Genannten

Männlich Weiblich

33,3% 17,1%

Männlich Weiblich

14,7% 8,0%



Wie stehen Ihrer Meinung nach die Chancen für Österreich im Rahmen der Fußball WM 2026? || n=1.000

Chancen der österreichischen Nationalmannschaft bei der WM 2026

15,4%

18,2%

29,8%

18,6%

5,8%

1,4%

10,8%

Scheidet in der 
Gruppenphase aus

Scheidet im 
Sechzehntelfinale 

aus

Scheidet im 
Achtelfinale aus

Scheidet im 
Viertelfinale aus

Scheidet im 
Halbfinale aus

Scheidet im Finale 
aus (Platz 2)

Wird Weltmeister



Inwieweit finden Sie es gut, dass die Fußball-WM dieses Mal in Kanada, den USA und Mexiko stattfindet? || n=1.000 || 

MW 2,7 (Skala von "1 = Finde ich sehr gut" bis "4 = Finde ich überhaupt nicht gut")

Einstellung zur Austragung der WM in Kanada, USA und Mexiko

7,6%

36,0% 35,9%

20,5%

Finde ich sehr gut Finde ich eher gut Finde ich eher weniger gut Finde ich überhaupt nicht gut

43,6% 56,4%



Inwieweit finden Sie es gut, dass die Fußball-… dieses Mal in … stattfindet? || 

Skala von "1 = Finde ich sehr gut" bis "4 = Finde ich überhaupt nicht gut" || Wellenvergleich

Einstellung zu den Austragungsländern: WM 2022 | EM 2024 |WM 2026 

3,4%

14,2%

25,7%

56,7%

27,0%

51,3%

13,4%

8,2%7,6%

36,0% 35,9%

20,5%

Finde ich sehr gut Finde ich eher gut Finde ich eher weniger gut Finde ich überhaupt nicht gut

WM 2022 (Katar) (n=1.000; MW 3,4) EM 2024 (Deutschland) (n=1.050; MW 2,0) WM 2026 (n=1.000; MW 2,7)

17,6% 78,4% 43,6%

82,4% 21,6% 56,4%



Wie attraktiv finden Sie persönlich die Austragungsländer jeweils? || Wie wird sich Ihrer Meinung nach die Fußball-WM 2026 auf das Image der Gastgeberländer auswirken? || 

Inwieweit beeinflusst die politische Situation in den Gastgeberländen Ihr persönliches Interesse an der Fußball -WM 2026? || n=1.000

Attraktivität, Image und politische Situation der WM-Gastgeber

61,1%

41,7%

27,5%

Kanada

Mexiko

USA

Attraktivität der Austragungsländer
(Top-2-Box)

57,4%

48,8%

25,4%

Kanada

Mexiko

USA

Auswirkungen der Fußball-WM

auf das Image der Gastgeberländer
(Top-2-Box)

52,9%

32,6%

25,1%

USA

Mexiko

Kanada

Einfluss der politischen Situation in den
Gastgeberländern auf Interesse an der WM

(Top-2-Box)



Wie attraktiv finden Sie persönlich die Austragungsländer jeweils? || n=1.000 || Top-2-Box: sehr attraktiv / eher attraktiv

Attraktivität der Austragungsländer

31,9%

13,8%

8,7%

29,2%

27,9%

18,8%

61,1%

41,7%

27,5%

Kanada

Mexiko

USA

sehr attraktiv

eher attraktiv



Wie wird sich Ihrer Meinung nach die Fußball-WM 2026 auf das Image der Gastgeberländer auswirken? || n=1.000 || Top-2-Box: sehr positiv / eher positiv

Auswirkungen der Fußball-WM auf Image der Gastgeberländer

21,2%

15,5%

7,3%

36,2%

33,3%

18,1%

57,4%

48,8%

25,4%

Kanada

Mexiko

USA

sehr positiv

eher positiv



Inwieweit beeinflusst die politische Situation in den Gastgeberländen Ihr persönliches Interesse an der Fußball-WM 2026? || n=1.000 || Top-2-Box: sehr stark / eher stark

Einfluss der politischen Situation in den Gastgeberländern

28,7%

10,3%

7,2%

24,2%

22,3%

17,9%

52,9%

32,6%

25,1%

USA

Mexiko

Kanada

sehr stark

eher stark



Im Vergleich zur Fußball-WM 2022 in Katar: Wie bewerten Sie vorab die WM 2026 in USA, Mexiko und Kanada? Ich bewerte die WM 2026 in USA, Mexiko und Kanada … || 

n=1.000 || MW 2,8 (Skala von "1 = deutlich positiver als die WM 2022 in Katar." bis "5 = deutlich negativer als die WM 2022 in Katar.")

Bewertung der WM 2026 im Vergleich zur WM 2022 in Katar

10,3%

21,1%

51,7%

9,7%

7,2%

deutlich positiver als die 
WM 2022 in Katar.

etwas positiver als die WM 
2022 in Katar.

etwa gleich wie die WM 
2022 in Katar.

etwas negativer als die 
WM 2022 in Katar.

deutlich negativer als die 
WM 2022 in Katar.

31,4%

39,6%

23,1%

Sample Total

Männlich

Weiblich

16,9%



Kommen wir nun noch kurz zur FIFA, dem Weltfußballverband. Inwieweit vertrauen Sie der FIFA im Allgemeinen? || n=1.000 || 

MW 3,0 (Skala von "1 = Vertraue ich sehr" bis "4 = Vertraue ich überhaupt nicht")

Vertrauen in den Weltfußballverband FIFA

3,4%

23,1%

40,1%

33,4%

Vertraue ich sehr Vertraue ich eher Vertraue ich eher weniger Vertraue ich überhaupt nicht

73,5%

63,8%

71,7%

77,9%

82,1%

Sample Total

Generation Z

Millennials

Generation X

Babyboomer

26,5%



Nach der stark umstrittenen WM in Katar 
scheint die Weltmeisterschaft 2026 wieder 
stärker in der Mitte der Bevölkerung an-
zukommen. Trotzdem ist das Mega-Event kein 
unbeschwertes Sommermärchen: Die FIFA 
bleibt ein zentraler Vertrauensbremsklotz. Wenn 
nur rund jede*r Vierte dem Weltfußballverband 
vertraut, zeigt das: Sportliche Großereignisse 
brauchen heute nicht nur starke Bilder und 
spannende Spiele, sondern vor allem nachvoll-
ziehbare Entscheidungen, Transparenz und 
Glaubwürdigkeit.

— Andrea Berger, Research & Communications Manager Marketagent



Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen zur FIFA zu? || n=1.000 || Top-2-Box: stimme sehr zu / stimme eher zu

Zustimmung zu Aussagen bezüglich der FIFA

48,0%

46,3%

40,5%

38,1%

16,6%

6,7%

38,9%

37,8%

42,3%

41,9%

50,5%

35,1%

86,9%

84,1%

82,8%

80,0%

67,1%

41,8%

Die FIFA ist zu stark von wirtschaftlichen Interessen geprägt.

Die FIFA hat zu viel Macht im internationalen Fußball.

Die FIFA sollte stärker reguliert werden.

Die FIFA trifft Entscheidungen, die für Fans oft schwer nachvollziehbar sind.

Ohne Organisationen wie die FIFA wären Großturniere wie die WM kaum möglich.

Die FIFA handelt im Interesse des Fußballs.
stimme sehr zu

stimme eher zu



Was denken Sie, wie fair und objektiv ist der Vergabe-Prozess, in dem entschieden wird, in welchem Land die Endrunde der Fußball-Weltmeisterschaften ausgetragen werden? || 

n=1.000 || MW 2,8 (Skala von "1 = Sehr fair" bis "4 = Überhaupt nicht fair")

Bewertung des Vergabe-Prozesses zur Austragung der WM-Endrunde

4,3%

37,0% 36,7%

22,0%

Sehr fair Eher fair Eher weniger fair Überhaupt nicht fair

58,7%

46,7%

57,4%

64,2%

68,3%

Sample Total

Generation Z

Millennials

Generation X

Babyboomer

41,3%



Was denken Sie, wie fair und objektiv ist der Vergabe-Prozess, in dem entschieden wird, in welchem Land die Endrunde der Fußball-Weltmeisterschaften ausgetragen werden? || 

Skala von "1 = Sehr fair" bis "4 = Überhaupt nicht fair"

Bewertung des Vergabe-Prozesses zur Austragung der WM-Endrunde
Wellenvergleich

2,9%

16,3%

33,3%

47,5%

4,3%

37,0% 36,7%

22,0%

Sehr fair Eher fair Eher weniger fair Überhaupt nicht fair

WM 2022 (Katar) (n=1.000; MW 3,3) WM 2026 (n=1.000; MW 2,8)

19,2% 41,3%

80,8% 58,7%
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