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LG VEROFFENLTICHT DIE FINANZERGEBNISSE
FUR DAS DRITTE QUARTAL 2022

Starke Nachfrage nach Premium LG-Haushaltsgerdten und Autoteilen.
Hochster Quartalsumsatz in der Unternehmensgeschichte.

Ziirich/Seoul, 1. November 2022 — LG Electronics Inc. (LG) gab fiir das dritte Quartal 2022
einen konsolidierten Umsatz von 21,2 Billionen KRW (siidkoreanische Won,;
CHF°14,8°Milliarden) bekannt, was einem Anstieg von 14,1 Prozent gegeniiber dem
Vorjahresquartal und dem hochsten Quartalsumsatz in der Geschichte von LG Electronics
entspricht. Der Betriebsgewinn fiir das dritte Quartal betrug 746,6 Milliarden KRW
(CHF°521,9 Millionen) und lag damit um 25,1 Prozent hoher als im gleichen Quartal des

Vorjahres.

Im dritten Quartal verzeichnete das Unternehmen ein Umsatzwachstum, das auf den
gestiegenen Absatz von Premium-Haushaltsgeriten einschliesslich neuer Gerétekategorien
und Fahrzeugteilen zuriickzufiihren ist. Unter Berticksichtigung der im letzten Jahr
angefallenen einmaligen Kosten ging der Betriebsgewinn jedoch aufgrund der schwachen

Nachfrage infolge der weltweiten Konjunkturabschwéchung zuriick.

LG Home Appliance & Air Solution Company: Hochster Umsatz des Bereiches

Die LG Home Appliance & Air Solution Company meldete fiir das dritte Quartal einen
Umsatz von 7,5 Billionen KRW (CHF 5,2 Milliarden), was einem Anstieg von 5,8 Prozent
gegeniiber dem Vorjahresquartal entspricht und den bisher hochsten Umsatz des
Geschiftsbereichs im dritten Quartal darstellt. Der Betriebsgewinn in Héhe von
228°Milliarden®’KRW (CHF 159,7 Millionen) war aufgrund hoherer Marketinginvestitionen
und hoherer Logistikkosten niedriger als im Vorjahr. Der Umsatzanstieg wurde durch den
starken Verkauf von Premiumgeréten, einschliesslich neuer Gerétekategorien wie
Hygieneprodukte mit Dampftechnologie, in den wichtigen Mérkten Nordamerika und Europa
erzielt. Die Geschiftseinheit plant die Wettbewerbsfahigkeit von Premium-Produkten weiter
zu verbessern und ihre Produktpalette fiir das Massengeschéft zu stirken, um zusammen mit

dem Management der Kostenstruktur die Rentabilitdt zu erhohen.
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LG Home Entertainment Company: Stirkung des Premium-TV-Segments

Die LG Home Entertainment Company verzeichnete im dritten Quartal einen Umsatz von
3,7°Billionen KRW (CHF 2,6 Milliarden) und einen Betriebsverlust von
55,4°Milliarden°®KRW (CHF 38,7 Millionen), was auf hohere Marketinginvestitionen als
Reaktion auf den verschirften Marktwettbewerb zuriickzufiihren ist. Die Home
Entertainment-Strategie von LG wird sich auf die effektive Verwaltung der
Marketingausgaben und die Starkung des Premium-TV-Segments sowie einem agilen

Bestandsmanagement konzentrieren.

LG Vehicle component Solutions Company: Hochster je gemessener Quartalsumsatz

Die LG Vehicle component Solutions Company erzielte im dritten Quartal einen Umsatz von
2,3 Billionen KRW (CHF 1,6 Milliarden), ein Anstieg von 45,6 Prozent gegeniiber dem
gleichen Zeitraum im Jahr 2021, was den hdchsten Quartalsumsatz des Geschéftsbereichs
darstellt. Der Betriebsgewinn lag im dritten Quartal 2022 bei 96,1 Milliarden KRW
(CHF°67,2 Millionen). Der deutlich hohere Umsatz wurde durch die hohere Nachfrage der
Automobilhersteller in Kombination mit einem effizienten Lieferkettenmanagement erzielt.
Das Unternehmen wird weiterhin starke Beziehungen zu globalen Automobilherstellern
aufbauen und daran arbeiten, die Rentabilitdt durch effizientes Kostenstrukturmanagement zu

erhohen.

LG Business Solutions Company: Erholung des B2B-Segments

Die LG Business Solutions Company verzeichnete im dritten Quartal einen Umsatz von
1,4°Billionen KRW (CHF 979 Millionen) und einen Betriebsverlust

von °14,4°Milliarden°®KRW (CHF 10 Millionen) der durch héhere Rohstoffkosten und
gestiegene globale Logistikkosten verursacht wurde. Die Umsétze stiegen im Vergleich zum
Vorjahr um 9,7 Prozent, was vor allem auf die Erholung des B2B-Segments zuriickzufiihren
ist. Das Unternehmen plant, das B2B-Segment aggressiv anzugehen, indem es mehr

kundenspezifische Losungen entwickelt und sein Produktportfolio erweitert, um ein stabiles
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Wachstum zu erzielen. Gleichzeitig mochte das Unternehmen die Versorgung mit wichtigen

Komponenten stabilisieren, die Kosten senken sowie die Ressourcen effizienter verwalten.
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Uber LG Electronics, Inc.

LG Electronics ist ein globaler Innovator in den Bereichen Technologie und Konsumgiiter mit einer Prdsenz in fast allen
Léndern der Welt und mehr als 75°000 Mitarbeitenden. LG besteht aus vier Unternehmen — Home Appliance & Air Solution,
Home Entertainment, Vehicle component Solutions und Business Solutions. Mit einem weltweiten Umsatz von 63 Milliarden
US-Dollar im Jahr 2021 ist LG ein fithrender Hersteller einer breiten Produktpalette — von Fernsehern, Haushaltsgerdten und
Monitoren bis hin zu Digital Signage, Servicerobotern und Fahrzeugkomponenten. LG ist auch fiir seine Premium-Marken
LG SIGNATURE und LG ThinQ bekannt, die mit den LG-eigenen Technologien zur kiinstlichen Intelligenz ausgestattet sind.
Weitere Informationen zu LG Electronics finden Sie unter www.lgnewsroom.com.

Uber LG Electronics Deutschland GmbH — Zweigniederlassung Dietikon/Schweiz

Die Zweigniederlassung Dietikon/Schweiz ist mit Produkten aus den Bereichen Unterhaltungselektronik und Haushaltsgerite
vertreten. Die Zweigniederlassung wurde 2009 gegriindet und beschéftigt heute rund 20 Mitarbeiter. Weitere Informationen
zu LG Electronics in der Schweiz finden Sie unter www.lg.com/ch_de.
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