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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeGlattes und Weizenmehl am meisten in Gebrauch

im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmäßiger Anteil von Mehl, 2023
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMehl wird mehr von älteren Haushalten gekauft

Einkaufmenge pro Haushalt in kg im Jahr 2023
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeJüngere Haushalte bevorzugen Dinkelmehl
Anteil der Käuferhaushalte in Prozent, 2023
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeÄltere kaufen oft Universalmehl, 
Jüngere Vollkornmehl

Käuferreichweite in Prozent, 2023
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeHoher Bio-Anteil bei Mehl

mengenmäßiger Anteil in Prozent, 2023
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