Glattes

Weizenmehl

im Lebensmitteleinzelhandel, mengenmaliger Anteil von Mehl, 2023
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alteren Haushalten

Einkaufmenge pro Haushalt in kg im Jahr 2023
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Jungere Haushalte bevorzugen

Anteil der Kauferhaushalte in Prozent, 2023
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Universalmehl

Vollkornmehl

Kauferreichweite in Prozent, 2023
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Bio-Anteil Mehl

mengenmaldiger Anteil in Prozent, 2023
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